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HRVATSKA UDRUGA ZA
ODNOSE S JAVNOSCU

16. dodjela nagrada HUOJ-a: Grand Prix 2023.
Kategorija: Grand PRix za integriranu kampanju
Naziv projekta: Dobar okus daleko se ¢uje - Obiljezavanje 75 godina Podravke
Agencija: Podravka d.d., Komunikacijski ured Coli¢, Laco i partneri d.0.0. i OMD media d.o.o.
Razdoblje realizacije projekta: od poCetka rujna do 31. prosinca 2022.

OPIS PROJEKTA

Analiza situacije: Podravkina 75. godiSnjica dogada se u godini brojnih izazova, a posljedice pandemije i agresija na
Ukrajinu imale su izravan negativan utjecaj na poslovanje kroz snazan i kontinuiran rast cijena svih sirovina, ambalaze
i energenata. U 2022. Hrvatska je uz to bila suogena s izrazito visokom inflacijom (10,8% na godinjoj razini) koja je
pogorSala socijalni poloZaj velikog broja sugradana.

Opéi cilj bio je osnaZiti reputaciju Podravke kao uspjeSne, multinacionalne kompanije koja ima jasnu viziju daljnjega
rasta i buduéeg uspjesnog poslovanja te percepciju Podravke kao drustveno odgovorne kompanije i dobrog
poslodavca. Specifiéni ciljevi bili su; 100 objava ¢lanaka u medijima o investiciiama i 75. godisnjici poslovanja; posjet
750 gradana izlozbi u poslovnom sredistu; 100.000 posjeta stranici dobarglasdalekosecuje.com; kampanjom s
influencerima doseci 150.000 korisnika; native kampanjom ostvariti 150.000 pregleda; reach 1+70% (TV spot barem
jednom vidjelo je 70% ciljne skupine).

Provedba: 75 godina poslovanja obiljezeno je i nizom aktivnosti usmjerenih prema potroSacima pod nazivom ,Dobar
okus daleko se Cuje, kad kuha$S sa srcem®. Kampanjom koja je ukljucivala TV, online oglaSavanje, native kampanju,
radio i trade aktivnosti, uz poruku da malo koja hrvatska kompanija ima proizvode koje se mogu pronaéi i u
najudaljenijim kutcima svijeta. PotroSaci su pozvani i da podijele svoj recept s Podravkom na posebno osmisljenoj i
pripremljenoj mreznoj stranici www.dobarokusdalekosecuje.com. Takoder, pokrenut je novi TV kulinarski serijal
Kuhamo s Podravkom. Politicka javnost (lokalna i nacionalna) pozvana je na otvaranje nove, obnovljene poslovne
zgrade kao i na otvorenje novih pogona i po¢etka radova na novoj tvornici. Na svim tim dogadanjima bili su i Podravkini
zaposlenici te predstavnici medija. Sva ta dogadanja obilieZzena su skromno, bez proslava i uz minimalne troSkove, s
naglaskom na samu investiciju i projekt. Socijalnim samoposlugama diliem Hrvatske kojima je rastao broj korisnika
kompanija je povodom 75 godina donirala proizvode u vrijednosti 750.000 kuna. Rije¢ je o ukupno jedanaest
samoposluga iz raznih krajeva Hrvatske koje pomazu socijalno ugrozenim obiteljima i pojedincima. Podravka je na taj
nacin svoju pomo¢ usmijerila prema najpotrebitijim ¢lanovima druStva koje su okolnosti visoke inflacije posebno
pogodile.

Ucinak i vrijednost uspjesne komunikacije: ostvarene su 273 objave u medijima komercijalne vrijednosti 3,4
milijuna kuna; 1.320 gradana posijetilo izlozbu; influenceri u HR dosegnuli su 245.000 korisnika; vise od 250.000
posjeta stranici sluzbenoj stranici; native kampanja (12 ¢lanaka): 202.500 pregleda; eeach 1+80% (TV spot barem
jednom vidjelo je 80% ciljne skupine).

Kreativnost i inovativnost: U oglasivackoj kampaniji naglasak je stavljen na internacionalno poslovanje Podravke te
je kampanja u cjelini, svim dionicima — zaposlenicima, dioni¢arima, potro$acima, zajednici - uspjesno prenosila kljuéne
poruke — Podravka je uspjeSna hrvatska, ali i multinacionalna kompanija koja snazno ulaze u svoju buduénost,
Podravka je odgovoran poslodavac koji cijeni i nagraduje svoje zaposlenike, Podravka pomaze zajednici i
najpotrebitijima.

Hrvatska udruga za odnose s javnoséu I Ilica5 1 10000 Zagreb I OIB: 84996804446 1
IBAN: HR2123600001102172386 | tel: 014826 064 | e - posta: info@huoj.hr I  www.huoj.hr
facebook.com/HUOJHR | twitter.com/HUQOJ_hr | www.instagram.com/_huoj/



